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 Erste Schritte 
 Name der Seite / URL; Schlüsselwörter finden und 
 platzieren; interne Verlinkung und Tag-Cloud; Ladezeiten 
 verbessern; Seite in den Google-Index aufnehmen lassen; 
 aus Besuchern Kunden generieren; Blog erstellen

 Social Media 
 Einführung in Social Media Marketing und Social Media 
 Monitoring, Tools, RSS-Feeds, Social Visibility, Facebook, 
 Twitter, Google+

 Backlinks 
 DMOZ-Verzeichnis; Wikipedia; Backlink-Partner akquirieren; 
 Branchenbücher, Webkataloge und Co.; RSS-Links; SEO-Software

 Neue Kunden und mehr Besucher 
 Accounts bei Facebook, Twitter, Google+ und Co.; Soziale 
 Netzwerke in die eigene Seite integrieren; Ping-Dienste; 
 Empfehlungen bei Qype, Ciao und anderen nutzen; Google 
 Places; XING als professionelle B2B-Plattform

 SEO-Parameter abfragen und verstehen 
 Google AdWords als Keyword-Tool; Backlink-Checker; SEO-
 Allround-Tools; wichtige Parameter und Funktionen für den 
 Linkaufbau; Rankingfaktoren verstehen; Black-Hat- vs. 
 White-Hat-SEO; Google Webmaster-Tools

 Suchmaschinenmarketing 
 Kampagnen mit Google AdWords; Facebook-Anzeigen; Affiliate-
 Marketing; Videomarketing via YouTube; Newsletter-Dienste

 Tipps und Tricks 
 Texte für SEO; Blogkommentare; Foren-Profile; Spendenlinks; 
 Google News; Google Shopping; Google Verticals; Pinterest; 
 Neuerungen am SEO-Markt; Ausblick: Mobiles Internet
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