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Uber den Autor

Urspriinglich war es ein reiner Selbstversuch: Der Berliner Informatiker und Autor
Michael Firnkes bloggt seit sechs Jahren mit diversen Portalen, unter anderen in
den Bereichen Existenzgriindung und Finanzen. 2010 hat er sich als hauptberuf-
licher Blogger selbststindig gemacht.

Zuvor arbeitete er unter anderem als Marketing- & Sales-Verantwortlicher, Bank-
kaufmann und Redakteur, zuletzt als CRM-Manager bei einem der gréfiten
deutschsprachigen Internetportale.

Seine Erfahrungen zu dem hierzulande noch recht jungen Berufsbild »(Corporate)
Blogger« gibt er unter anderem {iber das Portal www.blogprofis.de an seine Leser
weiter.
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